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SEZONNE INDEXY

vESIAC [NEE OBCHODNA POLITIKA
JANUAR JOJ GROUP 2025

FEBRUAR KR

MAREC [M¢
APRIL [EEl) LAKLADNE NETT NETT CPP

1679 EUR / bez DPH

Y/ 190
BVINE 130

JUL puiee OFF Time index (OT) =10

AUGUST s Prime Time index (PT)= 20
SEPTEMBER wiee Pomer ndkupu PT/OT = 70/30
OKTOBER [wdele)
NOVEMBER 200 [wXele) Casové pasma:
DECEMBER (1. - 23.12) [EXe® OFF Time: 06:00 - 17:00; 23:00 - 06:00

VIANOCE (24.- 31.12) [KoEE Primme Time: 17:00 - 23:00

Ndkupnd CS: vetci 14-56 Live + TS 0-3 + Hostia
Sirenie stanic JOJ Group: DVB-T, Kdbel, Satelit



ROZPOCET VAZENE Z AKLADNE
NETT NETT GROUP CPP NETT NETT

000 € 167900 €
20,000.00 € 390,00 €

S1010/0/0X0/013 360,00 €
100,000.00 € 356,00 €

200,000.00 € 354.00 €
300,000.00 € 35000 €

400,000.00 € 34900 €
500,000.00 € 34800 €

600,000.00 € 34700 €
700,000.00 € 34100 €

900,000.00 € 33100 €
1000,000.00 € 318,00 €
1500,000.00 € 31000 €

Podmienky na ndkup klienta budu poskytnuté iba na zaklade poverenia na ndkup.
V pripade tendra budd podmienky na ndkup klienta poskytnuté iba na zdklade
poverenia na ndkup a vyjedndvanie podmienok. ZluCovanie rozpoctov klientov
bude akceptované iba v pripade, Ze materskd spolocnost’ preukdzatelne viastni
min. 50%-ny podiel dcérskych spolocnosti alebo to jasne vyplyva z Obchodného
registra SR.

» Urovne vdZeného zdkladného CPP podla
garantovaneho rocného rozpoctu
»Sumy st v NETT NETT cendch bez DPH
» V pripade negarantovaného objemu sa vazené
zakladné CPP poskytuje podla objemu prvej kapane
» Garantovane CPP plati do vysky podpisaného
rozpoctu, resp. hornej stanovenej hladiny rozpoctu
v dohode
» Garantovane CPP sa nebude upravovat' v pripade
navysenia rozpoctu nad podpisand hladinu, pokial bude
reklamny priestor v ¢ase od 08:00 do 24:00 vypredany na 100%
tri po sebe nasledujuce mesiace
» Sankcia za nenaplneny garantovany rozpocet je 40%
» Zrusenie podpisanej zmluvy o vysielani 100% storno poplatok
» 50% priplatok za neskoreé dodanie spotu (9:00-12:00 den pred
vysielanim)
» 40% priplatok za neskory booking/zmena stopdZe/prerobenie
viac ako 50% kampane
» prioritny booking index 125



DLZKA

STOPAZE

5"
10"
15"
20"
25"
30"
35"
40"
45"
50"
55"

SPOT

INDEX
040
0,60
080
090
0,95
100
135
150
175
185
195

TANDEM

070
085
100
115
125
135
150
175
185
195

OSTATNE
INDEXY

» POZICIA (prva) index = 1,45*
POZICIA (poslednd) index = 1,35*
POZICIA (druhd/ predposlednd) index = 1,30*
POZICIA (tretia/tretia od konca) = 1,25*

POZICIA (akakolvek vyZiadand) = 1,20*

POWER BREAK index = 1,40**

viac klientov v spote (DOUBLE BRAND) index = 1,25***
> SPOTINEHO KLIENTA index = 2,00****

* PriradZka za kaZdu vyZiadand poziciu je urcend z realne dosiahnutého ratingu daneho reklamného spotu
** PrirdZka za vyZiadané spoty v power breaku je uréend na zdklade redlne dosiahnutého ratingu daného
reklamného spotu, power break je kratky reklamny break v top programoch, max. jedenkrdat v hodine

***V pripade viac ako 2 klientov v reklamnom spote, ktorych prezentdcia presahuje 17% z celkovej stopdZze
spotu, bude prirdzka linedrne navysend, v pripade tandemového spotu sa prirdzka podita z tandemovej
stopdze spotu, nielen z jeho Casti.

*** PrirdZka za pouZitie Casti spotu, alebo celeho spotu iného klienta

V pripade, Ze klient v TV spote slovne/vizudlne uvedie ind TV stanicu ako JOJ Group, jej programy, alebo
produkty, ¢iind sluZbu alebo produkt konkurencny voci sluzbam a produktom JOJ Group, pripadne
na ne priamo, ¢i nepriamo odkdze, JOJ Group nezaradi takyto spot do vysielania.



ROZLOZENIE

NAKUPU TV

FIXNE ROZDELENIE STANIC
JOJ GROUP PRE ROK 2025*

OT1VvJOJ 60%

OPLUS 16%
O WAV | 14%

ostatné** 10%

OSTATTNE STANICE

ponuka stanic podla aktualneho stavu obchodného
zastupenia v JOJ Group a vy merani PMT/KANTAR

v sGéasnosti predstavuje stanice JOJ Sport, JOJ24,
JOJ SVET, JOJKO, Prima SK, Prima COOL SK

* pomer stanic sa méze menit Styrikrat roCne na zdklade vykonu jednotlivych stanic, vZdy vsak min. 45 dni pred pldnovanou zmenou, pomer sa vZdy individudlne upravi

aj pri doplneni kazdej dalsej stanice, ktord bude obchodne zastupend v JOJ Group
** v pripade, Ze skupina ,Ostatné stanice” neobsahuje Ziadne TV stanice, percentudlny podiel sa presunie v prospech stanic TV Plus a WAU. Pokial podiel sledovanosti niektorej

z ostatnych stanic dosiahne 1% poclas minimdlne 6 mesiacov, je potrebbné umiestnenie spotov kampani na tejto/tychto staniciach pldnovat



7AW\ )Y/

POLITIKA
HLAVNE PREMENNE PRI TVORBE CENY

» objem investicie do JOJ GROUP
» podiel na TV rozpocte do JOJ GROUP
» podiel jednotlivych stanic v ramci JOJ GROUP

» garantovand investicia rozpoctu OMK

(sponzoring a/alebo VALETIN a/alebo podcasty)
» dodatocnad investicia do Ostatne TV”
» dodato¢nd investicia do JOJ24, JOJ Sport a JOJ Svet
» ndkup GRPs vo fixnom idealnom pomere casovych pdsiem
Prime time / Off time: 70/30 a viac

, | do 30.11. 2024 YA
Skorypodpis dohody 4, 21 12,2024 | 10%
v nasledovnych drovniach:
do 31.1. 2025 | 7%

Ndkup kampani v mesiacoch 01-02/2025 bude v pripade zatial neuzatvorenych podmienok
uskutocneny na zaklade podmienok z roku 2024 s uplatnenim ohldsenej infacie vo vyske 15,9%.
Pre ndkup kampani od 03/2025 je nevyhnutné uzatvorit podmienky platné pre rok 2025. Nakup
reklamného priestoru agentdrou sa realizuje vZdy na zdklade poverenia od klienta. V pripade
prebiehajuceho medidlneho tendra bude cena poZadovanej mesacnej kampane urcend iba

na zdklade jej hodnoty (rozpocet/GRP) v prislusnom mesiaci.



SPONZORING

SPONZORING INDEX

» Exkluzivna pozicia: 150

» Prva pozicia: 130
» Druhd pozicia: 120
» Tretia pozicia: 110

» Floating sponzoring*  individudlna ponuka

* O umiestneni floatingového sponzoringu
rozhoduje vyhradne JOJ Group




» Aktivny product placement

» Pasivny product placement

» Product placement Nove byvanie, Novd zahrada, Na chalupe
» Reportaz TOP Star

Z _ » PR rozhovor ranné noviny

ol ; » PR vstupy a podcasty na JOJ24

> Injektdz:

| SPO N ZO RI N G 50,00% prirdzka k sponzoringu na injektdaz v kazdom

) . dieli relacie do hodnoty sponzoringu do 30.000 NETT NETT

OSTATNE FORMATY 40,00% prirazka k sponzoringu na injektd? v kazdom

SPON ZOR'NG U dieli relaciedo hodnoty sponzoringu do 50.000 NETT NETT
30,00% prirdzka k sponzoringu na injektdz v kazdom dieli
reldcie do hodnoty sponzoringu do 100.000 NETT NETT
25,00% prirdzka k sponzoringu na injektdz v kazdom dieli
relacie nad hodnotu sponzoringu nad 100.000 NETT NETT

» Reldcia na mieru pre klienta (Check-In, Banking)

» Teleshopping

» Sutaze previazané s relaciamiv TV a online




SPONZORING

PODMIENKY
SPONZOROVANIA
PROGRAMOV

» Sponzorom mdbze byt pravnicka i fyzickd osoba. Sponzorom
nemdzu byt osoby ktorych hlavnym predmetom cinnosti
je vyroba, predaj alebo prendjom vyrobkov, ktorych reklama
nie je dovolena.

» Sponzorom nem&zu byt osoby, ktorych hlavnym predmetom
cinnosti je vyroba tabakovych vyrobkov, vyrobcovia liekov
M&Zu byt sponzormi len pri splneni podmienok reklamy.

» Pri volbe sponzora je treba prihliadnut k jeho vhodnosti
vzhladom k obsahu, pripadne zamerania sponzorovaneho
programu. Sponzor nesmie ovplyviovat obsah ani ¢as
zaradenia sponzorovaneho programu do vysielania.

» Sponzorom programoyv pre deti a mladez nemadzu by

vyrobcovig, alebo predajcovia alkoholickych ndpojov.




’ SPONZORING
PODMIENKY

SPONZOROVANIA
PROGRAMOV

Obsah

» Sponzorsky odkaz musi obsahovat minimalne nazov prdavnickej
osoby, alebo logo sponzora.

» Sponzorsky odkaz musi poukazovat na suvislost medzi spon-
zorom (vVyrobcom) a sponzorovanym programonm Napr.:

Tento program Vam prindsa ...

» V sponzorskom odkaze sa nesmu Specifikovat i propagovat
vlastnosti produktu napr. vynikajldci dzus, najchutnejsia mali-
novka, najpreddavanejsi vitamin ... atd.

» Sponzorsky odkaz nesmie obsahovat sekvencie
z reklamného spotu.

» Plati priamy zdkaz predaja, ndkupu alebo prendjmu tovar
a sluZieb napr. nesmie byt spomenutd Zziadna zmienka o ak-
ciovych zlavach, ¢iinych vyhoddch na POS (Point Of Sale).

» Sponzorsky odkaz nesmie obsahovat interakciu s divakom
a zakdzand je akdkolvek forma nabddania na nakup.

» V sponzorskom odkaze je mozné zobrazit produkt alebo
kategdriu zndmych produktov. Treba dbat na to, Ze sponzorom

programu je vyrobca, nie produkt.

Navrh / storyboard/ i hotovy sponz. odkaz podlieha definitivnemu schvdleniu JOJ Group.
V pripade zaujmu vieme zabezpecit ndvrh a vyrobu sponzorského odkazu pre klienta podla
Jjeho poZiadaviek.



» JOJ Group (joj.sk, noviny.sk, jojolay.sk, jo24.sk, huste.tv, jojsport.sk,
videoportal.sk, topstar.sk, prezenu.sk, smechlapi.sk,
kinosala.sk, cvicte.sk, jojzdravie.sk, europskenoviny.sk a dalsie)

» News and Media Holding (pluska.sk, plus/dni.pluska.sk,

sport24.sk, trend.sk, plustv.sk, emma.sk, wanda.sk, zena.sk,

sarm.sk, zdravie.pluska.sk, polovnictvo-rybarstvo.sk,
VA L ETI N izahradkar.sk, ujszo.sk)

PR E Ml O\/Y VIDEO » Ringier Axel Springer SK (aktuality.sk, sport.sk, diva.sk,
O BS AH S I_ O\/E N S K Y’C H dobruchut.sk, najmama.sk, noizz.sk, zive.sk)
» Petit Press (sme.sk)
P U B L l S H E l:\) O\/ » Internet.sk (dnes24.sk, sport/.sk, fony.sk, imeteo.sk, rodinka.sk)

V JEDNEJ PLATFORME » touchiT sk

» Bratislavske Noviny

» MAFRA (hnonline.sk, hnstyle.sk, finweb.sk, svetevity.sk)
» WPRESS (tyzden.sk)

» ADALSIE (garaz.tv, oktagon.tv, mall.tv...)

Platforma VALETIN ponuka jednotné videoreklamné formaty u vietkych partnerov, umoZriuje
transparentné meranie nezavislymi tretimi stranami a vzhladom na vyhradne umiestnenie
v IN-STREAM zaruCuje vysoku visibilitu.




ONLINE

7 7 » IN-STREAM Videoreklama v stopdzach od O - 60 sec.
O7vJoJ OPLUS (OWAU [y e

» JOJ PLAY - big screen Preroll/Midroll od 31 EUR/CPT*
EDCINEMA &> pla
@famllg p y » Postroll od 24 EUR/CPT*

@I @gpnn'r ©§FURT2 » Branding pozadia od 14 EUR/CPT*
» Mobilny interscroller (image) od 15 EUR/CPT*

SPOSOBY NAKUPU

» Standardnd objedndvka **

Jeiko [Wptug ©OVvaletin SFILM
CSMYSTERY CSHORROR (CSHISTORY
OsveTr [Frmsc ECOOL

» Private deal prostrednictvom

programatického nakupu ***

* CPT = Cost per thousand — cena za tisic impresil (zobrazeni) reklamného formdatu Kompletny aktudlny
cennik je dostupny na adrese: www.jojgroup.sk

** Pri Standardnych objedndavkach je mozné si zvolit cielenie na pohlavie/vek a konkrétne portdly,

za priplatok, alebo vyuZit DMP ddta

*** Pri privatnych dealoch vstupuju do ceny poplatky tretim strandm




Martin Herzo Martin Kysela Marcel Jurko Pavol Zahradnik
Sales director TV/digital TV representative Product
herzo(@joj.sk representative mManager representative
manager jurko@joj.sk manager
kysela@joj.sk zahradnik@joj.sk
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Lubica Kostercova Rastislav Kusnier Michaela Skopekova Izabela Bedajova Jan Krnac¢
Sales manager Sales manager Sales manager Digital sales manager Yield manager
kostercova@joj.sk kusnier@joj.sk skopekova@joj.sk izabela.bedajova@joj.sk krnac@joj.sk






